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Doswiadczenia

® Strategie rzecznicze i efektywnosciowe
® Strategie komunikacyjne i marketingowe
* Kompleksowa obstuga kampanii (tresci,
targetowanie, profilowanie, PR)
® Szkolenia

® Stronyinternetowe, kreacje
reklamowe, copywriting

® Fotografia, wideo, studio do

videocastow
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Strategiem sie bywa,

anie sie jest.



Czym jest strategia?


















Najblizszy duzy osiggalny cel



Czym NIE jest cel

strategii?

- Misjgiwizjg

« Dziataniem




/ czego sktada sie strategia?

Cel komunikacji Analiza sytuacji
Co organizacja > W jakich warunkach organizacja
chce osiggnac. dziata, co jej sprzyja, co moze

utrudnic realizacje celu.

Droga dojscia do celu

» Jakiciag przyczynowo-

skutkowy doprowadzi do

osiggniecia celu.



Analiza sytuacji

- SWOT, TOWS, PESTEL itp.

- Diagnoza




Jak dojsc¢ co celu?

Nie wiem xD



Czym jest lejek
marketingowy?



Prezydent nie podpisze
na plerwsze| randce

ustawy.



LEJEK MARKETINGOWY
- KONTAKT

Celem jest przeprowadzenie odbiorcy od
pierwszego kontaktu z markg, przez interakcje
Z tresciami, po skorzystanie z oferty/zakup/

wptate darowizny/innej czynnosci.




Pierwszy kontakt -
swiadomos¢

* Niewymagajgce tresci
Zwracajgce uwage.

®* Wazne, zeby uzytkownika
dokonat interakcji, ktorg mozemy
mierzyc¢ (wejscie na www,
odtworzenie filmu itp.).

®* Nie oczekujwykonania
docelowej czynnosci, liczy sie

kontakt - ,wpadniecie w lejek”.




Zainteresowanie,
pozgdanie

* Content marketing.

®* Przyktady: podpis pod petycija,
przeczytanie artykutu, klikniecie
okreslonego przycisku, subskrypcja.

® (Odsiac niezainteresowanych.




Decyzja/konwersja

Efekt koncowy: zapis na warsztaty, zostanie
darczyncg, uczestnictwo w wydarzeniu,

gtosowanie itp.



Lejek to metoda

dotarcia do celu



Przyktad mikro-
kampanii

Europejska Karta dla Edukacii

® Cel: posiadanie ambasadorow wizji SOS w
PE

® Diagnoza: UE rowniez wchodzi w obszar
edukaciji, MEP-Ow nam sprzyjajgcych
bedzie 20+, wybory sg dobry momentem na
uzyskiwanie deklaracji

® Droga do celu: pozyskanie podpisow pod

deklaracjs




Cwiczenie - cel
strategil

Wybierzcie cel, ktory chcecie zrealizowac,
musi on by¢ namacalny (mierzalny),

osiggalny.

Celem NIE jest:
®* Misjaiwizja

®* Dziatanie




Cwiczenie - diagnoza

Zasoby:

®* osobowe - jakie kompetencije i mozliwosci

posiadajg osoby, ktore z Wami pracujg nad
realizacjg celu;
o

rzeczowe - na co Was stac, software,

przedmioty, przestrzenie.

Okolicznosci:




Lejek marektingowy
- ¢wiczenie cz. 1

®* Przez jaki proces myslowy odbiorca

komunikacji musi przejsc?

®* Pozyskanie jakich informacji przybliza
odbiore komunikacji do dotarcia do punktu

widzenia, do ktorego chcecie go przekonac?

* W jaki sposob odbiorca podejmuje decyzje,

ktora jest celem Waszych dziatan?




Lejek marketingowy
- ¢cwiczenie cz. 2

®* Wjaki sposob dostarczycie mu
informacje, ktore sg niezbedne do przejscia
przez proces myslowy?

* Jakbedziecie analizowac, kto przeszedt
przez etap lejka?

®* Wjaki sposob bedziecie uruchamiac w

odbiorcy impuls do podjecia decyzji?




Dziekuje!

Jakies pytania?
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